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The best survey system

Korzystaj z SurvGo
| realizu] badania

WWW.SUrvgo.com
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\/SurvGo'

The best survey system

To panel udostepniony na potrzeby osob, ktére chcg
samodzielnie pozyskac€ opinie niezaleznych od siebie
respondentdw i realizowac profesjonalne badania iloSciowe.
Panel moze stuzy€ réwniez do ankietyzacji osdb z wtasnej
bazy kontaktow.

Metoda badan online oraz staty rozwodj systemu pozwalajqg
na realizacje badan w bardzo krétkim czasie oraz wsrdd
duzej grupy respondentow.




BioStat®
Siegnij po wiecej

To interdyscyplinarny zespdt, w sktad ktérego wchodzg
naukowcy, analitycy, biotechnolodzy, menadzerowie

| innowatorzy IT zajmujgcy sie zagadnieniami
praktycznego zastosowania innowacyjnych rozwigzan
badawczych w biznesie.

Nasze programy:

M ® * 5, TM
edfi  o® ecRFbiz™ AT
Elektroniczna Dokumentacja electronic Case Report For m

Medyczna CATISYSTEM

G Badanie Opinii @ Test Kompetencji

+18 lat 4920
+ 1 oo dosSwiadczenia SR

ekspertow
+4000 bk
zrealizowanych pergOt‘?WO QYCh
publikacji

badan
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Szybki czas realizacji

Co zapewhiamy?

RzetelnoS¢ pozyskanych wynikow

Konkurencyjne koszty ankietyzacii

Zgodnos¢ z zasadami RODO

Duzqg baze respondentow




\/

Problematyka badan

Prowadzimy badania na temat:

® zdrowia ® nieruchomosci ® FMCG

Q lekdw Q@ zakupdbw ©@ sportu

©@ kosmetykdw ©@ turystyki ©@ finanséw
©@ opakowah produktéw @ odziezy @ psychologii
©@ technologii ©@ produktdw dzieciecych

© motoryzacii © Zywnosci



Przykiadowe
zastosowania

Badania
marki

Sprawdz, jak potencjalni klienci
postrzegajg Twojqg marke

| buduj na tej podstawie
strategie marketingowaq firmy.

Ocena komunikatow
reklamowych

Pozyskaj wiedze na temat tego,
jak stosowane przez Ciebie
komunikaty reklamowe
wptywajq na klientow.

Badanie zwyczajow
zakupowych

Sprawdz, co wptywa na decyzje
zakupowe Twoich
potencjalnych klientow.




Przykiadowe
zastosowania

Badania wrazliwosci
cenowej

Dowiedz sig, ile klienci z Twojej
grupy docelowej sg sktonni
zaptaci€ za oferowany
produkt.

Okreslenie przyczyn
kryzysu marki

Zapytaj swoich klientow,
dlaczego odchodzq. Coich
motywuje do korzystania

Z ustug Twojej konkurencii.

Badanie
konceptow

Dowiedz sig, jak opakowania Twoich
produktdow sq odbierane przez
klientdow, ktore elementy opakowanh
wptywajqg na decyzje o zakupie.
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Cec hy okreélajqce @ wiarygodnos§¢

naszych panelistow: .
(Q&,S" rzetelnosc¢

@ kreatywnos¢
Q: zaangazowanie

@ reprezentatywnos¢ wzgledem
N populacii




Statystyki panelistow

Podstawowe dane

Wyksztatcenie

‘USG%
aa

26%

Status mieszkaniowy

I 33%
I 32

Wielkos$é zamieszkania

24%
L

podstawowe (10%)
zawodowe (8%)

@ srednie (56%)

® wyzsze (26%)

@ witasny dom (33%)

Struktura wieku
51%

@ 18-36 lat (51%)
35%

® 37-54 lata (35%)
I 55+ (14%)

Miesieczny dochéd na jedng osobe

do 499zt (11%)

© wiasne mieszkanie (32%) 23%27% 500-999z7t (21%)
wynajete mieszkanie (30%) ® 1000-149974 (23%)
dom wynajety (5%) I I @ 1500-2499zt (27%)

ponad 2500z¢ (18%)

18%

@ Wies (24%)

Miasto do 19 999 mieszkancéw (13%)

Miasto od 20 000 do 49 999 mieszkancow (14%)

Miasto od 50 000 do 99 999 mieszkancow (11%)

Miasto od 100 000 do 199 999 mieszkancéw (9%)

Miasto od 200 000 mieszkancow do 499 999 mieszkancow (11%)
@ Miasto powyzej 500 000 mieszkancéw (18%)

Podziat na ptec¢
58%

@ kobiety (58%)

l , mezczyzni (42%)

Wielkos¢ gospodarstwa domowego

%)
51% 1%)

1-2 osoby (35
® Y 32ei 14%)

@ 3-4 osoby (5

5 o0séb i wie

35%

Sytuacja zawodowa %)

47% staz/praktyka (3
28% ® nie ;F:acuji (2;%r (4%
7%)
niepetny Wyrhianie (9%)
@ peiny wymiar (4
I samozatrudnie




Statystyki panelistow

Podstawowe dane

Wojewodztwo:

e dolnoslaskie (8%)

® kujawsko-pomorskie (6%)
® l|ubelskie (6%)

® |ubuskie (2%)

® todzkie (6%)

® matopolskie (8%) e podkarpackie (5%)
e mazowieckie (16%) ® podlaskie (3%)
® opolskie (2%) ® pomorskie (6%)

® slaskie (12%)

® sSwietokrzyskie (3%)

® warminsko-mazurskie (4%)
e wielkopolskie (8%)

® zachodniopomorskie (4%)




Co wiemy o haszych
panelistach?

Stan zdrowia Zrédta informacji

Lek 78,1%

49,8%

34,4%
zty 1,7%
ani dobry, ani zty 13,9%
dobry 49,8%
13,9% . Rodzina/znajomu 56,7%
. bardzo dobry 34,4%
0,2% L7%
Farmaceuta 42,6%
Ksigzki  35,1%
Preferowana dieta
49,7%
- Programy telewizyjne 26,6%
40,8%

. Zbilansowana dieta 40,8%
Specjalistyczna dieta 3,7% - Platformy edukacyjne 25,6%
Wegetarianizm 5,0%
Weganizm 0.8% Pielegniarka 24,8%

. Brak preferencji 49,7%

3,7% 5,0% -
! 0,8% Prasa specjalistyczna 19,1%




Co wiemy o haszych
panelistach?

Stosowane preparaty Specjalisci

Ginekolog 41,8%
Suplementy diety 57,6%

Ziota  47,4%
Okulista 33,5%

72,1% 71,6%
: Lekarz POZ o

Dermatolog 24,6%

Pediatra 18,7%
Zakupy w aptekach

49.7% Fizjoterapeuta 15,9%
70 40,8%

i i Ortopeda 14,0%
® Prywatne/indywidualne — 40,8%
Sieciowe 5,0%
O,
@ Intermetowe  49,7% Laryngolog 12,7%
5,0%
Psychiatra 10,3%




Co wiemy o haszych
panelistach?

Zainteresowanie badaniami klinicznymi

Zdiagnozowane choroby

Alergie 31,9%

Choroby okulistyczne 30,3%

Nadcisnienie 26,6%

Nadwaga 21,4%

Cukrzyca 21,1%

Depresja 16,9%

O Tak 55,6% Nie 44,4%

_ Choroby dermatologiczne 15,3%
_ Choroby ginekologiczne 13,5%

Choroby gastrologiczne 10,4%

Choroby neurologiczne 10,3%

Choroby psychiatryczne 8,6%

Choroby onkologiczne 8,2%




Co wiemy o haszych
panelistach?

Czy posiadasz komputer stacjonarny?

52%
I | @ tak (52%)
nie (48%)

Czy posiadasz telefon?

97% ® tak (97%)

nie (3%)
[
Czy posiadasz samochéd?
74%
@ tak (74%)
@ O nie (26%)

Czy korzystasz z laptopa?

@ tak (80%)
nie (20%)

Kto jest Twoim operatorem sieci komoérkowe;j?

389% @ Play (38%)
m 2o, ® Orange (30%)
[ Plus (20%)

T-Mobile (12%)

Czy posiadasz tablet?

5% I I @ tak (55%)
nie (45%)

Jaka posiadasz taryfe?

51% @® abonament (68%)
prepaid (32%)
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Co wiemy o haszych
panelistach?

Jak czesto w miesigcu jesz na miescie?

1
35 ® do2razy (35%)
DN 37% @ od3dos (37%)

od 6 do 10 (18%)
powyzej 10 (10%)

Gdzie robisz zakupy?

80% 88% delikatesy (59%)

dyskonty (49%)
® hipermarkety (80%)
sklepy osiedlowe (72%)
@ supermarkety (88%)

Czy decydujesz w codziennych zakupach?

89%
@ tak (89%)
nie (11%)

Jak czesto zamawiasz positki w skali miesigca?

54%

39
[

@ do 2razy (54%)

® od3do5 (31%)
od 6 do 10 (10%)
powyzej 10 (4%)

W jakich aptekach robisz zakupy?

internetowe (34%)
® sieciowe (39%
N 30% 557
@ tradycyjne (94%)
I © 4%




Co wiemy o haszych
panelistach?

Jakie masz zainteresowania?
@® muzyka (83%)

83%79% @ filmy (79%)
® ksiazki (68%)

68%
zdrowie (60%)

elektronika (44%)
gry komputerowe (43%)
W jakich celach korzystasz z internetu?

polityka (28%)

praca (60%)

I 067, ® rekeacia (95%

Czy stuchasz radia?

83%

@ tak (83%)

. . nie (17%)

Jaki sport preferujesz?

77% @ jazda na rowerze (77%)
62% ® bieganie (62%)
ptywanie (44%)
narty (18%)

snowboard (11%)

Jak dtugo codziennie korzystasz z internetu?

do 1 godziny (3%)
® od 2 do 4 godzin (43%)
® od 5 do 8 godzin (34%)
powyzej 8 godzin (20%)

43%
34%

Czy spozywasz alkohol?

—)

@ nic (34%)
tak (66%)

W jakich kierunkach podrézujesz?

99% @ Europa (99%)
® Azja (9%)
Afryka (8%)
Ameryka Pétnocna (7%)
9% Ameryka Potudniowa (5%)
l Australia (4%)

Jak dtugo ogladasz codziennie telewizje?

nie ogladam telewizji (13%)
® 1godzina (23%)
239, @ od2do3godzin (40%)
od 4 do 6 godzin (17%)

® powyzej 6 godzin (7%
40% powyzej 6 g (7%)

Czy palisz papierosy?

\\ tak (38%)

=" @ nic (62%)

62%




\/SurvGo i BIQSTAT | SR cozwosowe
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@®» BADANIA
@ @ SONDAZE

@ ANALIZY
GED @® STATYSTYKA

biuro@biostat.com.pl | www.biostat.com.pl



